
   
 

   
 

 

Dresden, 21.02.2025 

Sächsisches Start-up „Qrush“ bringt Events ins digitale Zeitalter – Nachtleben neu gedacht! 

Das Dresdner Start-up „Qrush GmbH“ hat es sich zur Aufgabe gemacht, das Nachtleben zu revolutionieren. Mit 

der App „Qrush“ will das Unternehmen eine Brücke zwischen der Eventszene und den Herausforderungen der 

digitalen Welt schlagen. Seit der Gründung am 3. Juni 2024 arbeitet das Team daran, Veranstaltern und Gästen 

innovative Lösungen anzubieten, um Events sichtbarer zu machen, Menschen zu vernetzen und die kulturelle 

sowie soziale Relevanz des Nachtlebens zu bewahren. 
  
Warum ist das wichtig? 

Viele Clubs und Veranstalter kämpfen ums Überleben. Die Pandemie, steigender Konkurrenzdruck durch 

digitale Unterhaltungsangebote und eine verpasste Digitalisierung setzen der Eventbranche zu. „Qrush“ will 

diese Lücke schließen, indem es Veranstaltern ermöglicht, ihre Zielgruppen gezielt zu erreichen, und Gästen 

eine Plattform bietet, um Events zu entdecken und miteinander in Kontakt zu treten. 
  
„Für viele Menschen ist das Nachtleben mehr als Feiern – es ist ein Ort, um neue Leute kennenzulernen und 

Teil einer Community zu sein. Genau das möchten wir mit Qrush noch einfacher machen.” (Hagen Herzog, CEO 

und Geschäftsführer der Qrush GmbH) 
  
Wie funktioniert die App? 

„Qrush“ vereint folgende Kernfunktionen: 
  
• Eventfinder & Veranstaltungsmanagement: Veranstalter können ihre Events über die „Qrush WebApp“ 

einpflegen. Dabei können sie Informationen wie Ort, Dauer, Preis, Musikgenre und eine Kurzbeschreibung 

angeben. Promotionen wie Getränkedeals oder andere Specials lassen sich direkt integrieren. Diese 

Informationen werden dann in der App für die User ausgespielt, sodass sie jederzeit einen Überblick über 

aktuelle Veranstaltungen und exklusive Angebote haben. 

• Social Features: Gäste können sich mithilfe des innovativen, eventbasierten Matchings miteinander 

vernetzen – sei es, um gemeinsam auszugehen, neue Leute kennenzulernen oder sich für ein Event zu 

verabreden. Der Fokus liegt auf der Verbindung durch gemeinsame Erlebnisse, nicht auf klassischem Dating. 

Die Plattform schafft dabei eine unkomplizierte Möglichkeit, sich im Eventkontext zu vernetzen. 

Hagen Herzog über den Social-Network-Aspekt von Qrush: “Soziale Netzwerke sind längst zu Attention 

Networks geworden – sie setzen auf Screentime, nicht auf Erlebnisse. Mit Qrush wollen wir den Spieß 

umdrehen: Wir nutzen digitale Vorteile, um Menschen raus aus dem Feed und rein ins echte Leben zu bringen.“ 
  
Was hat Qrush bisher erreicht? 

Nach einer Testphase in Dresden im Sommer 2024 expandierte „Qrush“ im Dezember 2024 nach Leipzig und 

nun Anfang März nach Chemnitz. Bereits im Februar 2025 zählt die App rund 2500 aktive Nutzer. Das Team 

arbeitet kontinuierlich an neuen Funktionen, um die Nutzererfahrung zu verbessern und die Plattform 

weiterzuentwickeln. Die Wachstumsraten können sich dabei durchaus sehen lassen, innerhalb weniger Monate 

und mit minimalem Marketingaufwand schaffte Qrush den Sprung von knapp 500 Usern im November 2024 

auf 2500 User im Februar 2025. 
  
Wohin geht die Reise? 

Für 2025 plant „Qrush“ die Einführung eines digitalen Loyalty-Systems mit Stempelkarten, um die Bindung 

zwischen Veranstaltern und Gästen zu stärken. Darüber hinaus möchte das Unternehmen sein Netzwerk im 



   
 

   
 

Nightlife- und Event-Sektor ausbauen und in weitere deutsche Städte expandieren. Ziel ist es, eine Plattform zu 

schaffen, die Events zugänglicher macht, soziale Interaktion fördert und die Eventkultur nachhaltig unterstützt. 
  
Geschäftsführer Hagen Herzog über die Offenheit der Clubszene gegenüber Qrush: “Die Clubszene zeigt eine 

wachsende Offenheit für Innovation. Viele Betreiber erkennen, dass smarte digitale Lösungen kein 

Widerspruch zur Clubkultur sind, sondern ihr Potenzial erweitern können.“ 
  
Über Qrush: 

Die „Qrush GmbH“ wurde 2024 in Dresden gegründet und hat es sich zur Mission gemacht, das Nachtleben 

durch digitale Tools zu stärken. Mit innovativen Funktionen wie einem Eventfinder, Promotionsmöglichkeiten 

für Veranstalter und Social Features für Gäste trägt „Qrush“ dazu bei, Events lebendig und kulturell relevant zu 

halten. 
  
Pressekontakt & Interviews: 

Sie wollen mehr über Qrush erfahren? Wir stehen für Interviews bereit und geben Ihnen gern einen tieferen 

Einblick in die Mission und die innovativen Funktionalitäten von Qrush. Gerne nimmt sich auch 

Geschäftsführer Hagen Herzog die Zeit, mit Ihnen über die Zukunft des Nachtlebens zu sprechen. 
  
Max Herrmann 
+49 1721885080 
contact@qrushapp.de 
www.qrushapp.de 

mailto:contact@qrushapp.de
mailto:contact@qrushapp.de
http://www.qrushapp.de/

